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                     中国锻压行业 2007 年度压轴大戏完美谢幕 

――CMF’07 和 CFF’07 展后报告 

经过一年零八个月的广泛宣传和精心筹备，2007 第三届中国国际金属成形展和第九届

中国国际锻造展于 2007 年 11 月 20-22 日在北京中国国际展览中心成功举办。本届展览会得

到了日本锻压机械工业会、日本金属冲压工业协会、日本锻造协会、日本素形材中心、重庆

锻压协会、无锡锻压协会和河南铸锻协会的大力支持，分别组团前来参展和参观。 

 

锻造展和冲压钣金展是中国锻压协会举办多年的两大品牌专业展览会，目的是改变锻

造、冲压和钣金行业在其他机床展、模具展等展览会中不受重视的尴尬局面，使这些展商和

观众的重要性在专业展上得以凸现。 

 

凭借多年在这三个领域的积累，以及上述行业交叉的特点，中国锻压协会创造性地将锻

造展和冲压钣金展合并举办，使之能为上述多个行业提供装备的展商，和同时采购锻件、冲

压件和钣金件的下有用户能够很好地参与进来，在降低参与的成本的同时，能得到更好的效

果。整合之后的展览会依然保持了两个专业展的特点：先进性、适用性、专业性和权威性，

对将行业的中端和高端市场的情况充分展示和引导，满足不同发展阶段的观众企业的需求。 

在前后五天的时间里，来自 4000 多家国内外知名设备商、零部件厂商、专业的采购商

的近万名专业人士云集北京，参与了包括展会、零部件评选、行业论坛、技术讲座、企业参

观等丰富多彩的活动，广交朋友，同供应商、同行和下游用户进行了深入的交流、交易和展

示。从展商和观众的来源统计以及意见反馈看，整合的益处得到了很好的体现。 

 

参展商情况 

本次展会共有 219 家国内外展商参展，零部件展商 99 家，锻压设备、模具、辅材辅料

等供应商 110 家，媒体和协会共 10 家。展商来源地区按照多少依次为：中国、日本、德国、

俄罗斯、美国、法国、意大利、比利时、印度、丹麦、瑞典和荷兰，其中有合资和国外背景

的参展商为 87 家，占全部展商 39.7%, 展品的水准和国际化程度继续延续了很高的水平。

设备领域的舒勒、SMS MEER、扬锻、徐锻、辛北尔坎普、俄罗斯重机、埃斯顿、合锻、天

锻、南通锻压、隔尔固、荣城金辰、益友、森铁工、小岛铁工、栗本、明斯特等，联合零部

件里的瓦轴、太阳锻造、一拖车身、南昌齿轮、东风锻造、一汽巴特勒等领头企业为同行和

下游用户展示各自领域里的最高水平的展品和服务，起到了引领行业的作用。 

本次回收有效展商调查 130 份，对展会效果的满意程度为如下数据： 

1、对本次展览会的满意度：         

1.1 十分满意                            30          23% 

1.2 满意                                86          66% 

1.3 不满意                              14           11％ 

30, 23%

86, 66%

14, 11%

十分满意

满意

不满意
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调查的展商整体满意度为 89%，设备厂商的满意度高于零部件展商，整体不满意的比

例达 11％，说明我们的工作还有待提高。原因一部分是因为场馆现场的分工细化而烦琐，

同时主办方和部分展商事先准备工作不足，造成了一定麻烦；另外一部分原因是部分零部件

展商对口观众的数量没有达到期望的效果。 

 

2、展商参展目的：         

  2.1 展示新产品和销售产品；       78                  

  2.2 与同行业作比较；             56                  

  2.3 寻找经销商；                 40                    

  2.4 为下半年开发新产品；         20                   

  2.5 与同行进行交流；             62                 

  2.6 展示企业形象；               80                  

  2.7 了解有关市场的总体情况；     86                

  2.8 其它 
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从上述数据可以看出，展商对展览会的展示形象、树立行业地位、与同行交流的意向很

高，和销售的意向相差不多，和往届销售意向遥遥领先的状况相比，有了很大的改变。展商

对短期的拉动销售的作用不再视为参展的主要目的，说明他们对锻压展的期望值和市场定位

有所提高。这与我们打造精品展的思路是吻合的，展商的高期望既是压力也是动力。 

 

专业观众的情况 

为保证统计数据的准确性和客观性，本次展览会聘请第三方专业的展会统计公司对观众

的省份、来源、省份、每天的流量进行了详细的分析。本届展览会观众总人次 9371 人（同

日多次仅计算一次，隔日则重复计算），国外观众来自 34 国家，共 437 人，占总人数的 4.66%。 

3、观众来源分析 

3.1 海外观众分析 
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海外观众国家构成

德国
43
10%

日本
125
28%

印度
53
12%

美国
33
8%

其他
52
12%

英国
16
4%

西班牙
19
4%

法国
17
4%

韩国
21
5%

澳大利亚
13
3%

捷克
13
3%

俄罗斯
17
4%

意大利
15
3%

     备注：仅对来源超过 10 人以上国家统计，不足 10 人的列入“其他”类。 

日本、美国和德国等发达国家的零部件采购商的比例相对较高，同时也有一部分是考

察展览会，为以后是否参展决策；印度来的观众很大一部分由印度锻压协会带团过来，其他

类似越南、沙特、波兰多是零部件生产企业，观摩学习和采购设备的意向更强。 

3.2 国内观众来源分析 

国内观众
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      从观众来源分析看，北京和天津因为占具了地理优势，来的人数比较多，而金属成形
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制造业实力的分布图也可以从上图反应出来：江苏、上海、浙江、广东、河北、山东、辽宁

等。广东由于地域较远，人数较低。可以看出锻压展在制造业发达地区的影响力是很不错的。 

4．观众所属行业分析 

对观众所属行业的统计
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    零部件厂商和零部件采购商是参展商的目标观众，达到了 50％以上，而设备、模具、

材料等行业观众以学习和考察的心态前来参观的也达到了 33％，扣除 15％的来源不明确的

数据，最终专业观众的比例至少有 85％以上，这和现场的感觉大致相当，也是中国展览会

的特色之一。很多设备企业虽然没有参展，但是关注的程度很高，这让我们感觉很欣慰。而

零部件企业和采购商这一块，我们曾经花费大量物力和财力分行业做的宣传，和上届相比，

也起到了明显的效果，很多大公司如富士康、潍柴集团、一汽、二汽、上汽、广州本田、丰

田、科龙、桂林航天、博世、ABB、中煤集团、江南造船、大连造船、施耐德、通用汽车、

航天工业总公司、兵总、宇通、西航发动机、铁姆肯、西门子、中铁集团等都派了技术部和

采购部的人前来参观。此外，参与的媒体和相关科研院所大约有 100 多家。 

    

     5．观众来源企业的采购量分析 
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对观众公司年采购额的统计

RMB 10万以下
6%

RMB 5000万以上
15%

RMB 100万-500
万
34%

RMB 500万-5000
万
23%

RMB 10万-100万
22%

RMB 10万以下

RMB 10万-100万

RMB 500万-5000万

RMB 5000万以上

RMB 100万-500万

 

这部分统计只针对目标观众进行统计，即剔除了类似设备、模具这样的供应商的数据的

干扰。从上图可以看出本展览会参观观众的实力，5000 万以上采购额的高端客户大约为总

数的 15％，采购在 500—5000 万之间的约为 23%，500 万以下采购额度的中小企业占到了

62％。中高端客户的比例比我们在上海办展览会时统计的要低，总结原因不难发现，大多数

展览会的影响力是地域性的，超过六成的观众来自除长三角和珠三角的北方地区，这个地区

的要么是大型的有企业，要么是起步不久的中小企业，缺乏象长、珠三角那样庞大的中型企

业的支撑，所以这个数据尽管不美，但是客观的事实。相信随着北方市场的成熟，两年之后

北京的展览会统计时会有不同的比例分布。 

 

总结： 

本届展览会开幕式邀请了中国机械工业联合会的于珍会长和前中国机械工业部部长及

中国锻压协会名誉理事长何光远先生两位权威人士前来剪彩，他们对展览会现场的火爆情况

表示了高度的赞赏。于会长在参加完另外一个展会的剪彩仪式之后，返回锻压展详细地进行

了考察。多年来一直关注协会发展的何部长更是兴奋之余，亲自打电话让另外几位老同事前

来参观。 

很多国内外展商表示今年的参与力度不够，没有预料到观众招得如此成功，以致要临时

派人飞机增送样本，所以下届将扩大面积，以更多的实物演示的形式参展；很多考察的观众，

也表达参展的意愿，让我们务必把来年的展览会和会议计划尽早报给他们。 

 

锻造、冲压和钣金行业是主机行业的基石，一直只能淹没在下游主机用户的光环之下，

一直是被众多媒体和公众遗忘的角落，尽管这些行业与人们的生活息息相关。金属成形和锻

造展览会和会议则提供了一个美妙的舞台，在这里，每个参与企业和专业人士的价值、地位、
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声誉等等都能够得到充分体现，它的前景无限！ 

 

领导的关怀和展商的鼓励让我们深受鼓舞，而来自负面的批评和指责同样让我们保持冷

静。我们清醒地知道，就专业性、权威性等优点而言，锻压展已经从众多综合展中脱颖而出，

但也只能算是说得上是差强人意，离业内的展商和观众的期望还很远。 

 

请给我们一些时间，请给我们更多的支持，相信通过大家的努力，锻压展会越办越好，

所有的参与者也将获得更大的收益！路漫漫其修远兮，吾将上下而求索！ 

                

                                         中国锻压协会国际项目与会展部 

                                                2007 年 12 月 14 日 

 


